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Case Study: Growth
Marketing mit PowerUP
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In dieser Case Study nehmen wir Sie mit auf die Wachstumsreise mit der
PowerUP GmbH, die wir 2023 mit ihnen starten durften. Somit diirfen wir seit
mehr als einem Jahr mit dem Unternehmen aus Stans, Tirol zusammen-
arbeiten.

Seit der Griindung im Jahr 2016 hat das Unternehmen den Mitarbeiterstamm
auf knapp 100 erhoht und ist international tatig.

Mit Growth Marketing erhéhen wir die Sichtbarkeit und den Traffic im
Nischenbereich Gasmotoren, aber auch dariiber hinaus - digitale Leads gehen
mit einher. Wie wir dies machen, kdnnen Sie in den nachsten Abschnitten lesen.
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01 Das Unternehmen

Die PowerUP GmbH ist ein spezialisiertes Unternehmen im Bereich der
Gasmotorentechnologie mit Sitz in Stans, Osterreich.

Das Unternehmen bietet hochwertige Ersatzteile und umfassende
Serviceleistungen fiir Gasmotoren von Herstellern wie Jenbacher®, MWM® und
Caterpillar® an. PowerUP zeichnet sich durch langjahrige Erfahrung und intensive
Forschung und Entwicklung aus.

Das Unternehmen betreut international Kunden in Uiber 40 Landern und bietet
malgeschneiderte Services wie Reparaturen von Gasmotoren,
Zustandsiiberholungen und Fernwartungslosungen an. Die Verwendung
modernster Technologien und die Expertise der Ingenieure garantieren hohe
Qualitat und Zuverlassigkeit.

Unsere Zusammenarbeit mit PowerUP hat im Herbst 2023 begonnen.

Bild: ©PowerUP GmbH

klixpert.io Case Study: Growth Marketing mit PowerUP 04



02 Ausgangslage

PowerUP bietet hochwertige Ersatzteile flir Gasmotoren an, um diese effizienter
und langlebiger zu machen. Betreiber von z.B. Biogas-Anlagen profitieren hier von
enormen Kosteneinsparungen durch langere Reparaturintervalle oder bessere
Verarbeitung des Substrates.

Bild: ©PowerUP GmbH
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Herausforderungen

Als verhaltnismalig kleines Unternehmen in dieser Branche miissen wir sichtbar
werden und uns als Partner furr Ersatzteile fiir Gasmotoren etablieren. Dies
erfordert eine gezielte Marketingstrategie sowie die aktive Nutzung von
Netzwerken und Partnerschaften.

Eine weitere Herausforderung ist die Digitalisierung, um mit besseren internen
Prozessen und damit gut organisiert in die Weltspitze der Branche zu kommen.

° Der Wettbewerb besteht aus etablierten Gasmotoren Herstellern mit
enger Bindung zum Kunden.

° Als Newcomer gilt es, sich in der Industrie einen Namen zu machen und
international an Bekanntheit zu gelangen.

° Einfacher Zugang zu Ersatzteilen liber bestehende Onlineshops oder
Nutzung von etablierten Serviceanbietern.
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Das Ziel

Das Ziel ist, die internationale Sichtbarkeit und Bekanntheit zu erhéhen. Wir
mochten mit PowerUP als DER Partner fiir innovative Losungen flir Gasmotoren
gesehen werden. Ein Wachstum von Traffic und Leads ist dadurch die Folge.

Wir vereinbaren mit jedem Kunden Jahresziele, die wir auf einzelne Quartale und
Monate herunterbrechen. Diese Ziele betreffen hauptsachlich die monatlichen
Zugriffe und Nutzer der Website (Traffic) sowie die Zahl und Qualitat der Leads -
also Anfragen, die liber die Website generiert wurden. Jeden Monat erfolgt ein
Check-in mit dem Kunden, um abzuklaren, ob man auf Kurs ist.

Genaue Zahlen, die mit PowerUP vereinbart wurden, bleiben an dieser Stelle
ungenannt.

f ™

( GROWTH GOAL )

Internationale Bekanntheit der Marke PowerUP innerhalb der
Energieversorgung-Branche, einhergehend mit einem Traffic und Lead
Wachstum. Digitalisierung von Sales und Marketing Prozessen, sowie

Erstellung eines Onlineshops fur den Vertrieb von Ersatzteilen.
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Losungen

Wir haben eine detaillierte Markt- und Wettbewerbsanalyse gemacht, wo wir
herausfinden, welche Mitbewerber wir am Markt und im Web haben. Hier kdnnten
unsere Fragen wie folgt sein:

° Welche Marktbegleiter beschaftigen sich bereits mit Inbound Marketing?

Welche Chancen bieten sich an, schnell & einfach Quick Wins zu erzielen?

° In welchen Bereichen muss man strategisch vorgehen und einen
langfristigen Plan verfolgen?

In diesem Zug arbeiten wir, gemeinsam mit dem Kunden, eine oder mehrere
Buyer Personas aus. Im Fall PowerUP waren es 3 Personas, die uns, auf ihre Weise,
unterstiitzen kdnnen, unsere Ziele zu erreichen. Um guten Content schreiben zu
konnen, ist es wichtig, genau zu wissen, wie die Personas “ticken” - z.B. welche
Herausforderungen, welche Angste oder welche Vorlieben sie haben.

Beruf

Farmer (self-employed), owner of the gas engine

Branche Agriculture

Einkommen High (Manages very accurately, German accuracy);

Drives expensive cars like BMW

Ausbildung Middle, agricultural education

Aufgaben/ e Hands-on guy, do it yourself
Hans Verantwortung Management of his own farm
o Stable production of biogas with organic waste
(smaller scale)

Alter

Geschlecht i N
eschlechf L Digitale Tools Prefers direct contact or phone, uses Facebook, is

technically skilled
Nationalitat  Germany

Familie Family, 2 kids

Freizeit und Farming (Hobby & Job) e —
Wohnort .
Medien Family —

Agricultural Machines
Beruf

Buyer Persona Beispiel aus der Branche Landwirtschaft/Biogas
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Inbound Marketing

Um auch als kleiner Akteur in der Branche sichtbar zu werden, nutzen wir Inbound
in einer sehr friihen Phase der Customer Journey. Wir erstellen relevante Content-
Plane flir unsere Buyer Personas und stellen in der ersten Zeit viele Beitrage, die
die Herausforderungen und Fragen der Personas darstellen, online. Natiirlich
prasentieren wir schlussendlich dann auch eine Losung.

(CUSTOMER JOURNEY)

Beziehung, Vertrauen aufbauen.
Relevanz schaffen.

Inspiration + Social Media
+ Google Search

« Inbound Content, Ratgeber Information
« Fragen/Antworten
« hilfreiche Downloads

Interaktion « Chat, Kontaktformulare
« Newsletter, Nurturing
« Automation

« Terminbuchung Transaction
« Sales-Gesprachstermin

Recommendation « Empfehlungs- und
Bewertungsmanagement

Customer Journey, ©Klixpert

Bei PowerUP wurde am Anfang viel zu den Marken, fiir die das Unternehmen
Produkte und Services anbietet, geschrieben. Die Buyer Personas identifizieren
sich sehr stark mit einer Brand, wie z.B. Jenbacher® oder MWM®, daher haben wir
hier Potenzial gesehen.

° Mein Jenbacher® Gasmotor verliert an Effizienz, was kann ich tun?
° Gibt es Moglichkeiten, Jenbacher® Gasmotoren effektiver zu machen?
° Helfen Ersatzteile von PowerUP, die Effizienz von Gasmotoren zu steigern?

° Was ist die jahrliche Ersparnis bei 1% hoherer Effizienz?
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Beim Inbound Marketing kann es 3-6 Monate dauern, bis man eine starke
Steigerung des Traffics sehen kann. Im Gegenzug kann man jedoch lange davon
profitieren, da immer wieder neue Nutzer auf die Website geholt werden.

5.2 Offpage

Offpage-MalRinahmen sind ein essenzieller Bestandteil der
Suchmaschinenoptimierung (SEO), die darauf abzielen, die Sichtbarkeit und
Autoritat einer Webseite aulRerhalb der eigenen Seite zu verbessern.

Bei PowerUP wurden verschiedene Offpage-Strategien genutzt, um ihre Online-
Prasenz zu starken. Dazu gehort der Aufbau hochwertiger Backlinks durch
Gastbeitrage auf renommierten Fachportalen und Blogs im Bereich der
Gasmotorentechnologie.

Kontakt | Newsletter | Anmeldung /

News Markt & Preis Agrarwetter Pflanzenschutz & Sorten  Stellenmarkt  Marktplatz  Ubersichtkarten ~ Q

Lexikon | Worterbuch | Ratgeber | Phanologie | Forum | Umfrage | Mediathek | Landwirtschaft Bilder

17.07.2024

[+ tten Lo e ] © v | oo

Der Schliissel zur Effizienz - Potenziale in der Biogasproduktion
Mehr zum Thema

nutzen P,
Biogasanlagen vollenden das Konzept des Upcyclings, indem sie Abfélle, (Biogasanlagen | ( Gasmotoren )
Nebenprodukte und gebrauchte Materialien in wertvolle Energie umwandeln.

Durch die Nutzung von Biomasse unterschiedlicher Art zur Energieerzeugung
leisten sie einen wesentlichen Beitrag zur nachhaltigen Produktion von Strom

und Wérme.
i . Dennoch haben erneuerbare Energien bisher nicht
"_ indig gegen fossile Im
-

Tipps

Jahr 2023 wurde mehr als die Hélfte des globalen
Stroms aus Kohle und Erdgas erzeugt, wahrend
Bioenergie nur 2,3 % ausmachte.

Betreiber von Bi stehen vor
Herausforderungen. Diese reichen von der
kontinuierlichen Sicherstellung hochwertiger
(c) PowerUP Substrate bis hin zu den hohen Kosten fiir
Wartung und der
Anlagen. Ein wesentlicher Faktor, um diese Herausforderungen zu meistern, ist z.B. der
Einsatz hochwertiger Teile, passend fiir MWM® Gasmotoren oder Jenbacher®
Gasmotoren, die zur Effizienz und Zuverldssigkeit der Anlagen beitragen. Diese Hiirden

Offpage: Gastbeitrag auf proplanta®

Durch die Veroffentlichung von Fachartikeln und Fallstudien in relevanten
Industriepublikationen kann PowerUP seine Expertise und Glaubwiirdigkeit unter
Beweis stellen.

Zusatzlich nutzen wir E-Mail-Marketing und sind in sozialen Medien wie

Instagram, Facebook und LinkedIn vertreten, um die Reichweite zu erhéhen und
die Interaktion mit der Zielgruppe zu férdern.
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eCommerce / Online Shop

PowerUP startet im Jahr 2024 mit einem eigenen Online Shop und erweitert
damit ihr Geschaftsmodell um eine bedeutende eCommerce-Komponente. Dieser
Schritt ermoglicht es PowerUP, ihre hochwertigen Ersatzteile flir Gasmotoren
direkt an Kunden weltweit zu verkaufen.

Durch den Online-Shop konnen Kunden und Partner nun bequem und effizient
Ersatzteile wie Zylinderkopfe, Kolben und Ziindkerzen bestellen. Diese
Erweiterung verbessert nicht nur die Zuganglichkeit zu den Produkten und
Dienstleistungen von PowerUP, sondern erh6ht auch die Reichweite und
Marktprasenz des Unternehmens erheblich.

Mit dieser eCommerce-Initiative starkt PowerUP seine Position als ganzheitlicher
Anbieter im Bereich der Gasmotorentechnologie und bietet seinen Kunden einen
zusatzlichen Mehrwert.

£y Powerup
~

JENBACHER® ~ MWM®  CAT®  SALE%

Ersatzteile  Reman  Gasmotoren & Generatoren  Wartungspakete  Alle Produkte

PowerUP Ziindkerze fuir
MWM & CAT

Kk k kK 48/5

Unsere Bestseller

Onlineshop von PowerUP
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Growth Hacks

Zu Beginn reicht es oft aus, grundlegende Malinahmen zu ergreifen, um die
Sichtbarkeit zu erhéhen und den Website-Traffic zu steigern. Fir einen
zusatzlichen Antrieb kdnnen spezielle Techniken, sogenannte Growth Hacks,
genutzt werden.

Diese gezielten Aktionen ermdglichen es, Wachstumsziele schneller und effektiver

zu erreichen und so einen erheblichen Vorteil im Wettbewerb zu erlangen.

Im Fall von PowerUP haben wir den Hack “Programmatic SEO” angewendet:
Programmatic SEO ist eine Methode zur automatisierten Erstellung und
Optimierung einer groRen Anzahl von Webseiten oder Inhalten, um die
Sichtbarkeit in Suchmaschinen zu erhéhen.

Diese Technik spart Zeit und Ressourcen, da sie im Gegensatz zur manuellen
Erstellung effizienter ist und eine breite Abdeckung ermoglicht. Programmatic
SEO ist besonders niitzlich fiir Websites, die viele Informationen systematisch
darstellen mochten, und hilft, den organischen Traffic durch eine verbesserte
Sichtbarkeit zu steigern.

“Die Zusammenarbeit mit klixpert.io macht richtig Spa3! Wir
schatzen besonders den offenen Austausch und die
angenehme Kommunikation auf Augenhdhe. Das Team von
klixpert.io bringt nicht nur die notige Expertise mit, sondern
auch frische Ideen, die uns wirklich weiterhelfen. Es ist toll,
einen Partner an unserer Seite zu haben, der unsere Vision teilt
und sie umsetzt. Die Ergebnisse sprechen fur sich, und wir
freuen uns auf die weitere Zusammenarbeit.”

Christoph Wurzenrainer, Marketing Manager

Case Study: Growth Marketing mit PowerUP
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06 Das Ergebnis

Innerhalb von 8 Monaten konnte der organische Traffic auf der Website
versechsfacht werden. Zeitgleich erhohten sich die Leads um das 17-fache.

Entwicklung von org. Traffic liber 8 Monate

6X 3

mehr Traffic

Monat 1 Monat 8

Entwicklung von Leads liber 8 Monate

17x

mehr Leads

Monat 1 Monat 8

Wir sehen eine kontinuierliche Steigerung, sowohl des Traffics als auch der Leads
(Kontaktanfragen tber die Website). Auch die Anzahl der qualifizierten Sales-
Leads steigt, was auf eine hohe Qualitat der Website und unserer Arbeit verweist.

klixpert.io Case Study: Growth Marketing mit PowerUP 13



klixpert.io

In der Regel steigen die Leads nicht parallel zur Traffic-Kurve, aber dennoch
anteilsmaRig an. Das zeigt sich auch bei PowerUP.

org. Traffic * Leads

Monat 1 Monat 8

Case Study: Growth Marketing mit PowerUP
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Fazit

Auch wenn unsere Zusammenarbeit mit PowerUP erst 9 Monate dauert, konnten
wir bereits beachtliche Verbesserungen erzielen. Der sehr gute Austausch mit dem
PowerUP-Team ist einer der Schliissel fiir diesen Erfolg und wir freuen uns,
gemeinsam den Weg weiterzugehen.

Falls auch Sie Ihr Online-Marketing auf das nachste Level bringen méchten oder
Sie weitere Fragen zu dieser Case Study haben, zogern Sie bitte nicht, uns zu
kontaktieren!

Paul Johann Dollinger
GF & Growth Marketing Strategist in

paul@klixpert.io

Jetzt Kontakt aufnehmen )
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